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Ministerstvo financi CR
Odbor 18

V Praze dne 31. bfezna 1995

C.j.: 181/20506/95
Vyrizuje: Ing. Humlova,
1. 2560

Pokyn ¢. D — 119

Dan z pridané hodnoty
ureklamy, propagace a inzerce

Pri uplatiiovani dan& z pPfidané hodnoty u reklamy,
propagace a inzerce se vychadzi =z jednotlivych ustanoveni
zdkona &. 588/1992 Sb., o dani z pridané hodnoty, ve znéni
pozdéjSich predpisii. V tomto metodickém pokynu jsou vymezeny
pouze otazky vypljvajici ze specifického postaveni reklamy,
propagace a inzerce, které se odrazeji i v systému
uplatiiovdni dané z pridané hodnoty po novele zdkona o DPH &.
258/1994 Sb., Géinné od 1.1.1995.

Odpocet dané na vstupu

Pirijata zdanitelnd plnéni k zajisténi reklamy, propagace
a inzerce slouZi k dosaZeni obratu =za zdanitelnd plnéni
platce, tzn. spliiuji podminku stanovenou § 19 odst. 1 zdkona
pro uplaténi naroku na odpoéet dané na vstupu. Narok na
odpocet vSak platce nemda u prfijatych zdanitelnych plnéni pro
reprezentaci, které nelze podle zakona o dani z pFfijmd uznat
za vydaje vynaloZené k dosaZeni, zajidténi a udrZeni prijmid
(8 25 odst. 1 pism. t) zadkona &. 586/1992 Sb., v platném
znéni). Vyloudeni dané z naroku na odpoéet se provede jeSté

pfed pFfipadnou idpravou odpodtu dand podle § 20 zakona.

Uplatiiovani dané na vystupu

Pokud pfijatd zdanitelnd plnéni slouZi k vnitropodnikové

spotifebé platce (napt. firemni Stity, letaky, testery,



ochutnavkové akce apod.), dan z pfidané hodnoty na vystupu se
neuplatiiuje. Za vnitropodnikovou spotfebu nelze uznat

rozdavani vzorkd vyrobkd (i kdyZz se jednd napfF. o miniaturni

baleni urdéend k jednordzovému pouZiti), JjestliZe se jedna
o stejné vyrobky, které jsou prodadvany zadkaznikim (byt
v odliSném baleni) a tedy mohou uspokojit potFeby

spotfebitele stejné jako vyrobky prodavané.

Darovdni reklamnich a propagaénich pfedmé&td opatfenych

obchodnim nazvem nebo firemni =znacdkou platce, Jjejichi

jednotkova votupni cena bez danéd nepfevySuje 200 K& neni dle

8§ 7 odst. 3 =zadkona predmétem dané, tj. DPH na vystupu se
neuplatiiuje. Presto u téchto predm&td platce pFi jejich
pofizeni nadrok na odpodet mid, nebot se nejednad o dary, které

nelze dle =zdkona o dani 2z prFijmd zahrnout do nédkladi
vynaloZenych k dosaZeni, zajisténi a wudrZeni pfijmd (8§ 19
odst. 3 zakona). -

Darovani reklamnich a propagadénich pfedmétld opatifenych

obchodnim néazvem nebo firemni znacdkou platce s jednotkovou

vstupni «cenou bez dané pPfevySujici 200 K& a ostatnich

reklamnich a propagaénich predmé&td wuznatelnych dle zdkona
o dani z pFijmhd do ndkladd vynaloZenych k dosaZeni, zajiscéni
a udrZeni pPijmd, je zdanitelnym plnédnim bez tdplaty, které je
dle 8 7 zakona predmétem dané. U tohoto zdanitelného plnéni

Je treba uplatnit dafi na vystupu z ceny obvyklé.

Darovani pFedmétl v radmci reprezentace (dary, které dle

zakona o dani 2z pPfijmd nelze uznat za vydaje vynaloZené k
dosaZeni, zajisténi a udrZeni prijmi) se dle ustanoveni § 19
odst. 8 zakona nezdafiuje na vystupu a pFi pofizeni téchto
pfedm&td pladtce nemd narok na odpodet dan& na vstupu (8§ 19

odst. 3 zakona).

Poskytovani sluZeb reklamy zafazenych do kédu Standardni
klasifikace produkce (SKP) 74.4. Reklamni sluZby podléhaji

sazbé dané 22 Z%. Touto sazbou je zdafiovano komplexni
zajisténi reklamy véetn& jeji vyroby a &innost reklamnich

agentur pri zprostfedkovani sluZeb reklamy.



0ddil <SKP 74.4. zahrnuje zejména:

74.40.11, Prodej nebo Prondjem a sprava &asové nebo
prostorové reklamy (napf#. sprava reklamniho prostoru na vsZech
nosi¢ich v roli prostifednika nebo velkoobchodnika, prodej
reklamniho &asu, umistovani obchodni i osobni inzerce),

74.40.12 Plénovani, ztvarnéni a umisténi reklamy (napk.
koncepce a realizace reklamnich kampani ve vSech médiich,
reklamni poradenstvi),

74.40.13 Ostatni reklamni sluzby (nap¥. ptriméd reklama
poStou, telefonem nebo osobnim stykem, distribuce prospektt

a reklamnich vzorkd, vyvéskova sluzba, letecka reklama).

Pokud je findlnim plnénim viroba zboZi nebo poskytovani

sluZeb, které jsou pouze dilé&i cinnosti pro poskytnuti

reklamni slu%by, zdani se pfisluSnou sazbou platnou pro danou
¢innost. V mnoha pfipadech se jednd o 5% sazbu dané, napfF.
natdéeni reklamnich filmt (SKP 92.11.31), -aranZérské sluzby
(74.84.13), nivrhy reklamnich predmétt (74.84.13), vytvarné
FeSeni reklamy, loga apod. (92.31.10), poradenstvi v oblasti
sdélovdni a informaci (74.14.16), reklamni fotografické
sluzby (74.81.23). Né&ékteré diléi ¢&innosti vSak podléhaji
sazb& dané 22 % - nap¥. priizkum trhu (74.13.11). Pro uréeni
sazby dané je vidy rozhodujici zatrfidéni dané ¢&innosti do
kédu SKP.

Prondjem nemovitosti pro umisténi reklamnich ploch je

osvobozen od dané podle 8 30 odst. 3 =zakona nebo miZe byt
v souladu s § 30 odst. 4 zikona zdanén 5% sazbou. Pronajem

blochy na movitém zafizeni, nap¥. dopravninm prostfedku, se

povaZuje za pfevod prava a zdafiuje se sazbou 5 %. Datiovy
reZim prondjmu se vS8ak uplatni pouze u samotného pronajmu,
kdy pronajimatel neposkytuje nédjemci v réamci smlouvy Zadné
reklamni sluiby, tj. nevylepuje reklamni plakaty ndjemce na
pronajatou plochu apod. (v takovénm pripadé se jedna o sluZbu

reklamy, nikoliv pronédjem).

Vysilani reklam v rozhlase a televizi se zdafiuje sazbou
22 % (SKP 74.40.11). Reklamou se podle =zdkona &. 468/1991

Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani,




rozumi jakékoliv vefejné oznadmeni urcené k podpofe podnikéani
nebo jiného dWéinku sledovaného zadavatelem reklamy, jemuZz byl

vysilaci &as poskytnut za idplatu nebo jinou protihodnotu.

Vysilani sponzorovanych pofadd v rozhlase a televizi ve

smyslu zdkona &. 468/91 Sb. je zdanitelnym pln&nim, u kterého
se uplatni sazba 22 %, protoZe prijemce sponzorského
pirispévku poskytuje sponzorovi protiplnéni spada jici
klasifikované do kédu SKP 74.40. Zdkladem dané Jje vySe
sponzorského pPisp&vku. Sponzorovanim se podle =zadkona ¢.
468/9' Sb. rozumi jakykoliv pirispévek poskytnuti fyzickou
nebo pravnickou osobou k financovani pofaddi za UcCelen
propagace jména, tovarni nebo obchodni znamky, znamky sluZeb
nebo postaveni takové osoby. To znamend, Ze slouZzi k
dosaZeni obratu za zdanitelnd plné&ni pladtce. Platce-sponzor
m4d tedy podle § 19 odst. 1 zdkona o DPH nadrok na odpocdet dané

zaplacené na vstupu.

Ke zdanitelnému plnéni dochéazi i v souvislosti

s poskytnutim sponzorského prPispé&vku fyzické nebo pravnické

osob& - platci DPH, je-1li jako protiplnéni za poskytnuti
tohoto prisp&vku propagovdno jméno, tovadrni nebo obchodni
zndmka, znadmka sluZeb nebo postaveni spoizora (poskytnuti
sponzorského prispé&vku sportovnimu oddilu, Skole, prispévek
na vydani knihy apod.). Zdanitelné plnéni v tomto pripadé
uskuteéfiuje prijemce sponzorského prispé&vku. PFfi uplatiiovani

DPH se postupuje obdobné& jako wu sponzorovani televizniho

a rozhlasového vysilani (viz vyse). Je-11 pfijemcen
sponzorského prispédvku neplatce DPH, poskytovanad sluizba
reklamy nebo propagace neni predmétem dané (plnéni

uskuteéfiované neplatcem neni predmétem dané), ale zapocitava

se do obratu pro povinnou registraci.

Poskytovani sluZeb zafazenych do kédu SKP 74.4 Reklamni

sluZby osobam, které nemaji sidlo nebo bydlisté na tdzemi

Ceské republiky je vZdy povaZovdno za poskytovani slufeb do

zahrani&i a je podle § 46 zadkona od dan& osvobozeno.

Ing. Jan K1ak v.r.
I. naméstek ministra



